
“小城游”百花齐放
出游方式更多元

中国旅游研究院的数据显示，与上个月
的清明节假日相比，旅游者在“五一”假期走
得更远，停留得更久。全国游客平均出游半径
187.6公里，同比增长3.7%；游客目的地平均
游憩半径 16.8公里，同比增长 5.1%。游客出
游方式也更加多元，去博物馆看展、去河边露
营、去演唱会跟唱、去沙漠越野、去旷野看星
星。从淄博到哈尔滨、从天水到保定，靠

“食”力出圈的热点城市频现。
游客会因为一串烧烤、一碗麻辣烫、一

份驴肉火烧到访一座城市，也会因为一场演
唱会和音乐节、一次马拉松和电竞比赛而来
一场说走就走的旅游，更可能因为某地高性
价比的品质生活，背起行囊就出发。这个假
期，洛阳汉服秀、“延吉公主”变装旅拍、
杭州小百花越剧、上海彩虹合唱团、北京九
人话剧等文化创意新空间已经成为都市旅游
新场景。

全国政协委员戴斌：今天的旅游已经融
入日常生活，看上去波澜不惊的模样，却多
了份细水长流的耐心和静水深流的从容。
从“五一”假期旅游市场趋势来看，越来越
多的年轻人不再盲目追逐热门旅游目的
地和网红打卡点，而是选择性价比相对
较高的小众旅游目的地，如“平替韩
国”的延吉、“平替东南亚”的芒市，还
有小机场城市的图木舒克、保山、怀
化、赤峰、和田等，一方面说明“五
一”假期旅游热度明显上升，另一
方面也说明在旅游需求彰显个性
的同时，旅游消费也走向成熟
和理性。另外，旅游目的地
文娱产品丰度已经成为影
响旅游者决策的重要因
素 。 因 为 文 化 的 加
持，游客哪怕是打卡
地方美食和都市休
闲，也是仪式感满
满地出行，为假
日 生 活 带 来
了难得的松
弛感和疗
愈性。

“小城游”
有力拉动经济增长

今年“五一”假期，来自携程、飞猪等
平台的订单报告显示，旅游订单同比增速
上，一二线城市小于三四线城市，三四线城
市小于县域城市，下沉市场旅游业的快速增
长正在成为中国旅游业的一个新趋势，不仅
催生了众多当地旅游网红，还推动了旅游设
施的进一步完善，更好地满足了日益增长的
游客需求。县城凭借独特的品牌 IP、地道的
美食以及别具一格的风俗，成功吸引了众多
喜爱小众文化的游客。如扬州、洛阳、秦皇
岛、威海、桂林、开封、淄博、黄山、泰
安、上饶等是比较热门的三四线目的地，旅
游订单平均增长 11%；安吉、桐庐、都江
堰、阳朔、弥勒、义乌、婺源、景洪、昆
山、平潭是热门县域旅游目的地，旅游订单
平均增长36%。

全国政协委员丁时勇：过去一到假期，
游客都挤到热门城市或网红景点旅游，可能达
不到想要休闲和休息的效果。近年来，人们的
旅游观念和兴趣都发生了变化，相比景点
游，越来越多的人更加偏好体验式旅游；旅
游不仅要“好看”，而且要“好吃”“好玩”。

旅游业作为第三产业，具有非常光明的
发展前景，当一个城市旅游业蓬勃发展时也
会带动相关产业的发展，增加就业机会，提
高收入水平。除此之外，旅游业还能起到推
动文化传承和保护、提升城市知名度、吸引
更多投资和人才流入的作用，小城市要抓住
这一机遇，完善旅游基础设施、提升城市的
服务功能，依托当地的人文景点和自然禀赋
因地制宜地发展旅游经济，让旅游赋能城市
发展。

全国政协委员安庭：从去年开始，很多
二三线甚至是四五线城市掀起旅游热，我认
为是我们文旅消费市场成熟，以及全国统一
大市场建设不断深化的必然结果。

在供给侧，我国幅员辽阔，地理气候、
历史文化等资源十分丰富，为各地提升文旅
市场供给能力提供了上佳的禀赋条件，随着
行业规范度的大力提升，应该说全国各规
模、各类型文旅目的地都有较高质量的执业
水平，从而让本地的文旅资源转化为成熟的
产品投放到了市场。同时，近年来，随着交
通设施、城乡发展水平的迅速跃升，大大提
升了对各地文旅产品的消费体验。

在需求侧，年轻人已不满足于传统旅游
模式，而是转而追求个性化、差异化的文旅
体验。特别是互联网上的自媒体传播裂变，
让年轻人有着丰富的社交传播工具，消费者

同时还是文旅内容的生产者、传播者、
评价者。这种身份的叠合，正好对应

了文旅产品供给的丰富性。所以文
旅市场繁荣的标准，可能不再单

一体现为量的绝对增长，更
体现在了供给与消费的丰

富度上。

自驾游模式
受热捧

交通运输部发布数据显示，“五一”假期日
均全社会跨区域人员流动量达 2.95 亿人次以
上，超过 2023 年、2019 年的同期水平。其中，
高速公路及普通国省道非营业性小客车人员出
行量日均21518.4万人次。

携程平台数据显示，今年五一期间，自驾
游较之往年明显增加，湖州、上饶、泉州、衢
州、烟台、丽水、大同、太原、西双版纳、银
川新晋为国内十大五一自驾游的黑马目的地。

全国政协委员丁时勇：二三线城市成为假期
自驾游热门目的地主要原因有三：一是相对已经
游览过的一线热门城市，游客更倾向于去发掘二
三线城市小众旅游景点的魅力；二是“五一”正
值旅游高峰期，出于避开人流高峰、获得更好旅
游体验的考虑，游客反而倾向自驾去二三线城
市；三是随着我国旅游市场的井喷式发展，二三
线城市的交通基础设施和公共服务水平得到了显
著改善，且一些小众的人文景点也被发掘出来，
因此吸引众多游客前来“打卡”。

全国政协委员戴斌：随着自驾游市场的增
长和汽车租赁业态的成长，青甘环线、新疆环
线、呼和浩特草原环线、川西环线和滇西环线
等热门自驾线路租车量、客流量和消费量明显
增长，说明游客旅游趋于自主化、个性化，更
强调品质。而且自驾游目的地往往原始的、自
然的风光较多，有些地方人文历史底蕴丰厚，
方便游客了解人文知识的同时更好地放松身心。

影视剧拍摄取景地
成热门打卡地

随着一批热门影视剧的火热播出，一些小
城市的影视剧拍摄取景地如浙江丽水、江西上
饶成为自驾出游的热门打卡地。“五一”假期选
择驱车出游去丽水的订单同比增长近 20%，江
西上饶订单增长65%。

全国政协委员张颐武：“影视+文旅”是一
个拉动旅游发展的重要方式。优秀的影视作品具
有强大的传播力和影响力，且常常拥有较多忠实
的粉丝和爱好者。这些影视作品通过自身的魅力
将城市景观、自然景观呈现出来后，更容易让观
众产生联想，想要亲临到真实的场景中一探究
竟。游客们前往拍摄取景地“打卡”，便是要通
过进入现实中的“景”一探屏幕中的“景”，这
种形式的旅游往往以游客的体验和感受为主。部
分古装剧对自然景观要求较高，一些具有天然自
然景观但经济欠发达地区也在“旅游热”的带动
下实现了经济发展。因此，影视作品所提供的情
绪价值可以直接转化成现实的吸引力，以此拉动
当地旅游经济发展。当前，越来越多的城市看到
了影视IP对地方旅游经济的带动作用，开始纷纷
吸引影视团队前来拍摄，或建设影视基地，为城
市“增值”，一部影视作品带动一座城成为常态。

委员们普遍表示，一个市场下沉、需求升级
的大众旅游新时代已经到来。旅游是异地的生活
方式，目的地城市和乡村要向市场释放更多的善
意和温暖，以高品质的生活方式、完善的公共服
务和现代商业环境留住游客。各地在吸引外来市
场投资的同时，更要培育当地人的创业热情，从
土地、税收和培训等方面切实帮助旅游经营主体
的研发创新。旅游从业者应当到县域中心城镇
去，到自然和人文资源丰富的乡村去，在文化和
旅游融合发展的广阔天地里，大有作为。

小城市旅游为啥“热辣滚烫”？
本报融媒体记者 李木元 解艳华 周佳佳 位林惠 廖昕朔

加强文物和文化遗产法治保护❶
4月30日，全国政协围绕“加强文物和文化遗产法

治保护”举行社会科学界别协商座谈会，与会人员认
为，要深入学习贯彻习近平文化思想，用最严格制度最
严密法治保护文物和文化遗产。要强化文物保护利用，
传承红色文化，统筹文化遗产保护与经济社会发展。要
持续严厉打击文物犯罪，高质效推进文物和文化遗产保
护公益诉讼工作。 （人民政协网，5月1日）

多地酒店不再强制“刷脸”❷
“五一”假期出游离不开住宿，近期有关上海严禁发生不

“刷脸”不能入住的话题广受关注。今年两会期间，全国政协
委员、中国旅游研究院院长戴斌向大会提交《关于限制旅游
场景过度使用“人脸识别”的提案》。建议公安部对强制酒
店、度假村、民宿等旅游住宿机构购买和使用人脸识别终端
的情况全面摸底排查；建议国家网信办尽快实施《人脸识别
技术应用安全管理规定》。 （第一财经，5月2日）

规范陪诊服务❸
一些陪诊师以陪诊之名，行营销之实，倒卖医师就诊号

源，扰乱医疗秩序。在今年的上海两会上，有政协委员提交
了《规范陪诊服务，健全就医保障体系的提案》。建议推动
陪诊行业资质认定，落实各方监管责任。同时探索保险偿
付机制，将有准入资质陪诊人员的陪诊服务或陪诊环节的
部分服务纳入基本医保范畴。 （光明网，5月6日）

慢性病患者求职被拒❹
近日，多位求职者因慢性病被用人单位拒之门外引发

关注。今年全国两会期间，全国政协委员、安徽省律师协
会监事长周世虹提交了一件“关于放宽《公务员录用体检
通用标准（试用）》，依法保障慢性病患者劳动就业权利”
的提案。建议该标准应是最低标准，而不应是选拔性标准。

（澎湃新闻，5月6日）

商品房按套内面积计价宣传销售❺
5月1日起，广东省肇庆市范围内商品房实行按套内

面积计价宣传销售。十余年里，已有多名全国人大代表、
政协委员提议“取消公摊”。2021年全国两会期间，全国
政协委员周世虹提交相关提案，建议以套内建筑面积计价
销售商品房。 （每日经济新闻，5月3日）

共青团与人大代表、政协委员面对面❻
近日，内蒙古自治区团委深化“共青团与人大代表、政

协委员面对面”和青少年模拟政协提案活动，建立协商民主
青少年观察员席机制，进一步畅通和规范青年诉求表达、利
益协调、权益保障通道。 （内蒙古日报，5月4日）

Z 一周盘点Z 第2时间

七八个残障女工在桌旁围成一圈，熟练地用毛线编织着背
心、玫瑰花、鞋子、中国结等各式各样的编织品，桌上摆满了编织
成品，这是近日，“理响中国·讲好‘中国式商量’故事”网络主题
采访团在李秋梅委员会客室看到的一幕场景。

一直以来，特殊群体就业面临的困难比普通人更多。为了充
分发挥政协委员辐射带动作用，让更多的残疾人、困难群体得到
帮扶，2022年，青铜峡市政协依托青峡绣女手工编织协会会长、编
织绳结“非遗”传承人李秋梅委员的手工编织创新创业培训基地，
设立了“李秋梅委员会客室”，会客室不仅解决了6个社区、700余
人居家就业问题，还成了社区居民的“开心室”“聊天室”。

Z 融媒视界

过去一周 （5 月 1 日 12：00-5 月 8 日 12：00），政协委员
们关注的热点问题有哪些？对哪些社会热点问题发表了看法？
人民政协报·人民政协网通过对全网各大平台数据梳理，并进
行热度排序，呈现如下：

近日，文化和旅游部、交通运输部等相关部门公布的“五一”假期旅游和
出行数据引发社会广泛热议。今年“五一”假期，旅游不仅热，而且呈现出多
元化风貌。梳理观察发现，与往年“五一”假期不同的是，传统的“人从众”
模式在改变，人们不再一窝蜂地往大城市和著名旅游景点跑，一些小众旅游景
点在特定假期时间点，配合当地文旅部门的推广，成功吸引了众多游客的热烈
追捧，使得小城市旅游呈现“热辣滚烫”的繁荣场面。
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