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发扬神农精神发扬神农精神 传承国药精粹传承国药精粹
———记桂林三金药业股份有限公司坚守与创新之路—记桂林三金药业股份有限公司坚守与创新之路

惟志惟勤 尚德尚药

桂林三金药业股份有限公司的前身
是桂林中药厂，成立于1967年。桂林
中药厂成立之初只是一个30多人的小
作坊，沿用的是熬蜡制壳、炼蜜为丸的
传统生产方式。

时代在进步，企业要发展。上世纪
80年代，计划经济模式已无法跟上改
革开放这一时代发展的步伐，桂林中药
厂也因此陷入停产、濒临破产的困境。

这时，厂里的技术带头人邹节明临
危受命、出任厂长，大刀阔斧地推行
改革：转变经营模式、组建销售网
络、调整产品结构，并借国家企业

“升级”契机，引进先进管理标准、提
升管理水平，大胆引入联营机制——
与当时的中药主管单位中国药材公司
进行全方位联营，获得了资金、信
息、管理等方面的支持，从而走上市
场经济道路，成为广西中药行业率先
跨入国家二级企业的厂家。之后，为
增强企业竞争力和抗风险能力，又组
建桂林三金药业集团，开始步入持续
创新、高速发展的新阶段。

经过多年的建设和发展，桂林三金
已从当年那个名不见经传的中药作坊小
厂，成长为主营中药、天然药物、生物
医药研发、生产的上市药企，成为全国
制药工业百强、全国中药行业50强、
最受投资者尊重的百强上市公司。

作为广西医药行业领军企业、国家
创新型试点企业，桂林三金多年来坚持
守正创新，每年将销售收入的6%-8%
用于新药研发、老产品二次开发、经典
名方研究等技术创新投入，建设有国家
级企业技术中心、企业博士后科研工作
站、广西千亿元产业人才小高地、广西
中药新药研发中心、广西现代中成药工
程技术中心、广西中药产业化工程院等
创新平台，科研成果产业化成绩突出，
现主导产品基本由企业技术中心为主导
自主研制，为推动公司高质量发展奠定

基础。
不忘初心，方得始终。在顺应时代

发展不断变革的同时，一直不变的是企
业对传统中医药的传承，对三金“敢为
先”文化和优良传统的传承。

近年来，在一些企业热衷资本运
作、盲目跨界追热点、挣快钱的时候，

桂林三金始终保持清醒的战略定力，专
注聚焦主业，坚持创新驱动，注重绿色
发展，全面提升中药主业竞争力，为进
一步做强做优，更大力推进“一体两
翼”发展战略，即：以中药制药为核
心、以医药产业为主体、以生物医药和
大健康产业为重点发展的两翼，持续推
动中药制药业务稳步增长，并再造新的
增长极，以谋求更长远快速的发展，身
体力行壮大实体经济。

择一事终一生，不为繁华易匠心。
半个多世纪以来，桂林三金以中药传承
为根，创新为魂，积极践行社会责任，
用匠心产品打造放心品牌。

承神农文化 传本草精神

说到桂林特产，为人熟知的就是
“桂林三宝”：三花酒、辣椒酱、豆腐
乳。如今，再去桂林，当地的百姓会告
诉你，桂林有了“第四宝”，那就是鼎
鼎有名的西瓜霜。

西瓜霜是一味古方药，早在二百多
年前的清代乾隆年间，就有以古法发霜
治疗咽喉肿痛、口舌生疮，效果奇佳的
记载，被誉为“喉科圣药”。但因传统
工艺落后，无法实现规模化生产，到上
世纪70年代，日本、韩国及国内二十
多家生产西瓜霜的厂家相继停产，古方
圣药濒临灭绝。

当时三金的技术带头人邹节明，带
领团队历时8年技术攻关，克服制霜环
境、产霜质量、炮制手段等环节工艺难
题的拷问，经过数以百次的失败，终于
创制了西瓜霜现代制霜的工业化生产，
之后，以西瓜霜为主药陆续开发了桂林
西瓜霜喷剂、西瓜霜润喉片等多个系列
产品，并持续对其进行多次技术提升和
改进，经过三金制药团队的努力，百年
喉嗓名药再度绽放异彩。

如果说科技赋能让百年良药重新焕
发生机，那么品牌建设就是让“经典国
药”经久不衰另一利器。

桂林三金很早就认识到了品牌——

这一企业无形资产的潜在价值，不仅成
立专门的品牌管理部门，每年还投入数
千万元用于品牌建设。经过数十年的培
育，“三金”品牌深入人心，连续多年
被“世界品牌实验室”列为“中国500
最具价值品牌”，代表产品三金西瓜霜
系列、三金片成为全国同类中药的前列
品牌。

从2012年开始，桂林三金对三金
西瓜霜进行“品牌升级”，提出了“三

金西瓜霜家族品牌”概念，由单品作
战，转变为品牌家族产品“集团军”
作战。

目前面世的西瓜霜喷剂、西瓜霜胶
囊、西瓜霜润喉片、西瓜霜清咽含片等
系列产品，均以“西瓜霜”为主药，再
分别配以其他不同的地道中药材精制而
成。针对不断壮大的三金西瓜霜系列，
通过明确各单品市场定位，实现口腔、
咽喉症状全覆盖，全面满足了市场需
求，确立了“口喉专业市场领导品牌”
的品牌定位。

与此同时，随着主力消费群体的需
求改变、“Z 世代”新消费习惯的崛
起，三金西瓜霜积极就“品牌年轻化”
战略多方布局：如有效植入年轻人喜欢
的节目，进驻抖音、B站等短视频平
台，积极开展跨界营销等。

如今，以桂林西瓜霜喷瓶为原型进
行改造定制的卡通形象——功夫喷仔的
趣味视频、3D动画广告快速出圈，占
据了与年轻人沟通的新阵地，成功俘获
喜爱短视频的年轻群体；

百年良药西瓜霜与千年文明三星堆
的跨界合作，既有效为中华传统文化发

声，又积极展示了品牌底蕴，并将品牌
文化、信念注入年轻人群心中，成为推
进品牌年轻化战略，持续扩大品牌声量
的有益尝试。

桂林西瓜霜在品牌建设之路上不断
推陈出新，品牌年轻化的发展思路，让
品牌焕发新的活力。

推动地理标志保护
促进中医药文化传承

桂林三金在坚持自主创新的同时，
把知识产权保护提升到企业战略高度，
主动构建以商标、专利为主，地理标
志、国家行政保护等多形式、立体、全
面的知识产权保护体系。目前拥有有效
专利约 170 件，其中发明专利 73 件
（含国家保密发明专利1件，美国专利1
件），有4件核心专利获得中国专利优
秀奖，专利产品产值占公司总产值的
93%以上，成为国家知识产权优势
企业。

地理标志，是指产自特定地域，所
具有的质量、声誉或其他特性本质上取
决于该产地的自然因素和人文因素，经
审核批准以地理名称进行命名的产品。

中共中央、国务院高度重视地理标
志保护工作。中共中央、国务院印发的
《知识产权强国建设纲要（2021—2035

年）》和国务院印发的《“十四五”国
家知识产权保护和运用规划》等重大政
策文件中，对加强地理标志保护工作作
出了部署和具体安排。

桂林西瓜霜系列产品是广西较早获
得注册的地理标志 （原产地标记） 产
品，2003年原国家质量监督检验检疫
总局发布公告，桂林西瓜霜（中药材炮
制品）及其系列产品（三金牌）获得原
产地标记注册证，按照主管部门出台的
有关文件规定，桂林西瓜霜系列产品作
为地理标志产品长期有效。

桂林三金对地理标志这一重要的知
识产权有着高度的保护自觉，不仅在生
产环节严格质量管控，更在品牌及市场
运营环节持续发力，通过产品包装、产
品推广、品牌宣传等多方强化桂林西瓜
霜系列产品的地理标志属性和意义，在
经营商、消费者和医生中培养桂林西瓜
霜的地理标志保护意识。

持之以恒的基础工作，不仅极大提
升了桂林西瓜霜系列产品的影响力，巩
固了其专业咽喉口腔类用药的领导品牌
地位，为民族地区创造了显著经济效
益；同时也为保护地理标志核心价值，

推动产业高质量发展尽企业应尽的
义务。

2018年国务院机构改革后，地理
标志相关管理职能划归国家知识产权
局。原地理标志专用标志面临统一更换
问题。

当前地理标志违法行为日益显现出
复杂性、隐蔽性特征，使用音译、意
译、字译等地理标志“搭便车”行为逐
渐增多，部分企业或经销商受利益驱使
冒用地理标志产品现象并未得到有效遏
制。为更好地维护地理标志企业和消费
者的合法权益，尽快完成地理标志产品
专用标志换标工作，迫在眉睫。

今年上半年，全国政协提案委员会
组织国家知识产权局、地方有关部门等
深入基层开展“加强地理标志保护”重
点提案督办调研，工作中了解到三金

“换标难题”，在全国政协的指导下，广
西壮族自治区政协及市场监督局等部门
两度深入企业了解情况，摸清问题和痛
点，加班加点梳理堵点，提出切实解决
问题的思路和办法，并由广西壮族自治
区知识产权局向国家知识产权局提交了
《关于桂林西瓜霜（中药材炮制品）及
其系列产品（三金牌）申请使用地理标
志专用标志的请示》，积极指导、推动
民族药企知名品牌产品的成功换标，为
推动地理标志保护、强化地理标志运用

和区域品牌建设，服务实体经济，促进
经济高质量发展，积极履职尽责。

推进中医药发展
助力健康中国建设

中医药学包含着中华民族几千年的
健康养生理念及实践经验，是中华文明
的一个瑰宝。党的二十大提出要“促进
中医药传承创新发展”。

半个多世纪以来，三金制药人坚持
“继承不泥古、发扬不离宗”，重视自主
创新，并加强产学研合作，通过将现代
科技与传统中医药结合，先后研制出西
瓜霜、三金片、脑脉泰等拥有自主知识
产权的独家特色现代中药产品 40 余
个，拥有200多个药品注册品种，涉及
片、胶囊、颗粒、注射剂、喷雾、散剂
等13个剂型；有69个品规进入国家基
本药物目录。

在自主创新的同时，桂林三金积极
发挥品牌药企的责任担当，致力推进中
药现代化、产业化。

借助数字化赋能，加快企业转型升
级。桂林三金大规模、系统化引进高效
率、低能耗、自动化、智能化的先进制
药装备，助推传统中药生产向智能制造
转型，实现“数智升级”，被评为

“2022年数字广西建设优秀企业典型案
例”，成为国家首批通过两化融合管理
体系贯标的企业、广西智能工厂示范
企业。

重视环境保护，坚持绿色发展。为
保护漓江，保护桂林的绿水青山，桂林
三金投资超十亿元在远离市区的临桂新
区兴建三金现代中药城，并自觉带头，
将几个生产基地陆续撤出桂林主城区，
分批完成搬迁。新园区建设全面贯彻绿
色、低碳、可持续发展理念，致力推动
绿色制造。自2018年起，全面取消锅
炉，代之以天然气、光伏发电等清洁能
源，并实现能源的“梯级利用”。被评
为广西绿色工厂、环保诚信 （绿牌）
企业。

发挥主体责任，助力健康中国建
设。桂林三金视质量为企业的生命线，
积极推行数字化全产业链质量管理模
式。以诚信、质量文化为引领，借助大
数据、物联网等技术，通过优化供应商
质量审计管控、搭建数字化质量管理平
台及溯源防伪防串货系统等系列措施，
将质量管控范围从企业内部扩展到对产
业链的上、中、下游，有效大幅提升公
司及产业链质量管理水平，在广西医药
行业中，首家获得中国质量奖提名奖。

医药仁心，近年来三金还将品牌药
企的社会责任体现在精准扶贫、抗击疫
情等的担当作为中。

助力乡村振兴，积极贡献“三金力
量”。通过产业、就业等扶贫模式，为
欠发达地区注入资金、提供技术指导、
拓宽市场；通过在定点扶贫村帮扶建设
基础设施、采购特色农产品，帮助当地
农民增收；结合自身优势，采取“公
司+基地+农户+合作社”等多种方
式，积极开展广西特色中药材种植、育
苗基地建设，逐步推动农民持续增收和
农村经济可持续发展。

保障药品供应，全力彰显“三金速
度”。面对疫情，桂林三金旗下有西瓜
霜系列、玉叶解毒颗粒、三金感冒清热
颗粒等9款药品被国家、自治区列入新
冠肺炎防治常备药品，作为广西医药重
点保障企业，在市场和民众需求面前，
三金始终保持“靠得住、冲得上”的战
斗力，第一时间提供稳价、优质、高效
的积极响应。

尤其是2022年12月，随着疫情防
控政策优化调整，短期内社会面感染急
速增长。面对市场上药品短缺，三金积
极发挥品牌药企的社会责任担当，积极
协调，统筹调度，通过班次调整、产能
优化、增加生产线、24小时不停机等
多项措施加快防疫药品的生产，并自觉
消化原料、物流成本增加的压力，保证
平价供应市场。据不完全统计，2022
年 11 月至 2023 年 2 月公司累计生产
7409万盒药品，以满负荷生产，最大
限度保障民众用药需求，被中国非处方
药协会授予“抗疫保供责任担当企业”
称号。

目前，中医药全面振兴发展已成为
国家战略。多年来对自主创新和知识产
权保护的探索和成效，进一步增强了桂
林三金后续发展的底气和信心。未来可
期，三金将秉承“创新推动医药进步”
的企业使命，坚持“稳中求进”总基
调，持续推进中医药守正创新，推进数
字化、智能化工厂升级，做强做优做大
实体经济，为中医药产业高质量发展、
为健康中国建设始终砥砺向前！

桂林三金桂林三金
育苗基地育苗基地

严把产品质量关严把产品质量关

严把产品质量关严把产品质量关

从药材入手保证产品质量从药材入手保证产品质量

西瓜霜外包生产线西瓜霜外包生产线

三金中药城园区三金中药城园区

立体仓库立体仓库

三金中药城园区三金中药城园区 桂林三金中药城大门桂林三金中药城大门

科技赋能打造的桂林三金西瓜霜系列产品科技赋能打造的桂林三金西瓜霜系列产品

2015 年 12 月 18 日，习近平总书记
在致中国中医科学院成立 60 周年贺信
中指出：“中医药学是中国古代科学的
瑰宝，也是打开中华文明宝库的钥
匙。”党的十八大以来，以习近平同志

为核心的党中央把中医药摆在更加突出
的位置，作出了一系列重要决策部署。

中医药传承创新发展，是习近平总
书记牵挂的事，更是事关全体人民健康
福祉的事。


